
STRENGTHS
Potere contrattuale verso i fornitori

Brand identity
Prima azienda ad aver introdotto un 

orologio resistente all’acqua
Originalità e tradizione mantenuta nel 

tempo

WEAKNESSES
Lunghi tempi di attesa dall’ordine del 

cliente alla consegna
Lunghi tempi di fabbricazione 

Vendita dei nuovi modelli solo da parte di 
rivenditori ufficiali, il più delle volte 

difficilmente raggiungibili

OPPORTUNITIES
Creazione di diverse linee di prodotto 

sotto un unico brand
Aumento del potere d’acquisto da parte 

di paesi orientali che ha ampliato il 
potenziale bacino di clienti

Possibilità di espandersi in oltre 100 paesi

THREATS
Contraffazione 

Linee di prodotto simili ad 
un prezzo inferiore da 

parte della competizione


